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BLANK ist das Magazin fir junge Erwachsene, die in Kultur, Medien und
Cesellschaft eigene Akzente sefzen und VWandel gestalten. Unabhéngig
und scharfsinnig trégt BLANK mit eigenen Themen, fundierfen Meinungen
und aus neuen Blickwinkeln zum Dialog und Diskurs dieser Generation bei.

In BLANK bilden Bilder das Beiwerk. Pure Texte schmiicken den zweiten
Teil des Heftes. Umfassende und pointierte Darsfellung, Dramaturgie und
Sprachgefihl sind uns mehr wert als eine Fille verganglicher Neuigkeiten,
Spekulationen und laue Posiionen in Trenddebatten. Zeitschriften missen
sich Bichern néhern, schnelle Themen gehéren dem Netz.

BLANK platziert Relevanz vor Aktudlitét, stellt eigene Fragen und schafft Tex-
te, die bleiben: literarische Reportagen, Kurzgeschichten, tiefgehende Por
traits, Interviews mit Visionen.

Unser Online-Auftritt ist Anschlusspunkt und Diskussionsplattform fir die im
Magazin angebotenen Inhalte und Ideen. Ergénzt wird dies durch die Ge-
schichten, die sich im Internet besser erzahlen lassen: durch Video, Slide-
shows oder O-Téne. Neuigkeiten zum Heft, Termine und andere akiuelle
Informationen aus der BLANK Community finden sich ebenfalls auf unserer
Website www.blankmagazin.de.
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BOULEVARD

BLANK bietet die Innenansicht des deutschen Boulevards. Auf Augenhthe lassen wir die
junge Generation aus Film, Bihne, Pop und Politik ungeschminkt und frei von der Leine ihrer
PR-Agenten zu Wort kommen: in persénlichen Inferviews, umfassenden Portraits oder als
eigensténdige Reporter und Autoren. BLANK braucht keine lauten Schlagzeilen, keine Paris
Hilton; wir portraitieren Talent, Geist und Zukunft.

GESELLSCHAFT UND POLITIK

In Zeiten von Finanzkrise, Klimakatastrophe und Terrorismus stehen traditionelle Werte und
Systeme zur Disposition. In BLANK stellen wir sie vor, die neuen Vordenker und Macher, die
Alternativen und Utopien. BLANK stellt die entscheidenden Fragen: Wer hat Macht? Was
wird mit der Macht angestelli2 Wer wird kiinftig Macht besitzen? Was tun und was denken
LOHAS, wenn sie gerade nicht konsumieren?

LITERATUR

BLANK schafft Raum fiir junge Literatur. Schafft Zugang fir eine potenzielle Leserschaft, die
von Verlagen in einem hermetisch abgeriegelten Literaturbetrieb oftmals tbergangen wird.
Magazine beschréinken sich auf kurze Rezensionen. So verpufft Neues, Innovatives und
Wichtiges zu oft in Selbstreferenz der deutschen Feuilleton-Maschinerie. BLANK stellt des-
halb regelméBig neve und junge Autoren vor. In seiner regelméfgen Kolumne traf Roman
Libbertz bisher Autoren wie Sarah Kuttner, Benedict Wells oder Adam Davies.
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FILM / BUHNE / TV

Junge deutsche Schauspieler und Filmemacher erobern Hollywood. Aber auch der deutsche
Film gewinnt durch eine neue Generation von Schauspielern und Filmschaffenden an Profil.
Ebenso geht es dem deutschen Theater. In BLANK ist der Leser hautnah dabei und lernt die
Protagonisten, mit einem menschlichen, unaufgeregten Zugang kennen. BLANK begleitet sie
auf ihren Wegen durch Boulevard und Business und abseits des rofen Teppichs. In BLANK
kommen sie zu Wort. BLANK festet ihre Starqualitéten.

MUSIK

Ohne MySpace geht heute nichts mehre Ohne Majors ging noch nie wase Analog ist tof
und digital ,das Ding"2 Wir holen Bytes und Pixel vom Netz zuriick ins Heft und schauen
nach, was sich dort tut, wo man ,die Szene” so schwammig verortet. Denn ,Szene” ist das,
was du daraus machst und wir machen mit. Viel Deutschland, viel Mainstream, viel Indie.
Karl Kraus sagt: ,Wenn die Sonne der Kultur niedrig steht, werfen selbst Zwerge lange
Schatten.” BLANK sagt: ,Alles eine Frage der Diskursethik.” Was verkauft, wer seine Seele
verkauft und wer alle for dumm verkauft2 BLANK sagt es dir!

KUNST

Wenn selbst die Art Basel in Depression verfdllt, die russische Oligarchen nicht mehr blind
die Scheckbiicher ziicken, um fir Millionen das Schéne zu shoppen und Neo Rauch frotz
allem die Nummer eins der ,jungen Deutschen” ist, lohnt es sich, einmal genauer hinzuschau-
en, einen Blick unter das Label ,Kunst” zu werfen um auf Menschen wie Julius von Bismarck
zu stoPen. Wirklichkeit nicht abbilden, sondemn verdndem. Junger Meese, Altle Meister,

Neuve Medienkunst — BLANK hat all das im Heft.
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MODE

Mode, Stil, Trend und Tarmung. Garantiert unsere Garderobe ein spabvolles Leben in Ent-
fremdung? Ist ménnliche Mode stefs schlicht und funkfional, das Kleid der Frau zweck-
enffremdet und poetisch? Zwischen Klischees und Kérperbild, Kulturkritik und Couture firs
Kind spirt BLANK die Dinge auf, die lénger bleiben, die niemandem passen und die ihre
Kunststiicke auBerhalb des Modezirkus vollfihren.

REISE

In den Zeiten von Twitter, MySpace und Co. fut es dann und wann vielleicht auch mal gut,
die leute in Real life kennen zu lernen, und wenn sie in Moskau, Belgrad oder auf Kuba
sitzen, muss man sich vielleicht auch mal in den Flieger sefzen oder das Schlauchboot auf-
blasen. Und abgesehen von der neuen Welt im Osten — dem tourisfisch noch nicht er- und
verschlossenen Gebiet auf der Landkarte rechts von Deutschland — gibt es so manche Ent-
deckung zu verkiinden: individuelle SurfReisen nach/in Costa Rica, Designhotels in tausend
Farben und Variationen, Héhlenforschung galore!

GADGETS, TIPPS UND TESTS
BLANK macht Platz fir Tipps, Trends, MustHaves und No-Goes. Niitzliches und Unniiizes,

technisch up-fo-date oder einfach nur schén anzusehen. Die bunte Welt der Marken, Brands
und Produkte.
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Der zweite Teil vom Heft ist eine Verbeugung vor dem klassischen Lesefor-
mat einer Literaturzeitung — aber eben von heute. Hier finden Autoren und
Themen den Raum, den sie brauchen. Hier treffen Reportage und Redliféit
auf Fiktion. Hier braucht es Lust und Zeit. HEFT ZWEI bringt Diskurs und
Literatur an den Kiosk.
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Zu bestimmten Events oder Anléssen erscheinen aufBer der Reihe BLANK
Sonderausgaben. So z. B. ein 16-seitiges Sonderheft iber den Modedesi-
gner Kilian Kerner zur Mercedes-Benz Fashion Week 2009.

Werbekunden und Kooperationspartner kénnen hier optimal und sehr
themenspezifisch eingebunden werden.

soNDERAuscABE
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BLANK Sonderausgaben zur Leipziger und Frankfurter Buchmesse [FIPZIGER BUCHMESSE 2010: 18-21. MARZ

BLANK stellt in jeder Ausgabe neue Biicher und Hérbiicher vor, trifft sich FRANKFURTER BUCHMESSE 2010: 6 ~10. OKTOBER

mit Autoren zu Interviews und Fotoshootings und iberrascht mit exklusiven

literarischen Beitrégen. AUFLAGE: 20.000

In seiner monatlichen Kolumne ,Um nichts vorwegzunehmen, aber..." fraf

sich Roman Libbertz bereits mit Benedict Wells, Sarah Kuttner, Adam Da- VERTEILER: zur kostenlosen Mitnahme an 100 Auslageorten in
vies, Friedrich Ani v.a. und wird auch fir die Sonderausgaben wieder Deutschland (Buchhandlungen, Literaturhduser,
Autoren finden, die bereit sind, sich den Fragen und den zuweilen etwas Plattenladen, Cafés, Theater efc.)

lénger andauernden Abenden zu stellen.

Auch Vorabdrucke finden in ,Heft Drei” ihren Platz, den Auftakt hierfir
bildefen die ersten zwei Kapitel des im Rotbuch Verlag erschienen Debut-
Roman ,Bitterstoffe” des Berliner Autoren Florian Voss.

o Autorenportraits

e Verlagportraits

e Buchvorstellungen

o Horbicher

e Kolumne ,Um nichts vorwegzunehmen, aber..."
e E-Books- & Reader

e Prominente und ihre Lieblingsbicher

e Terminankindigungen
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ANZEIGENFORMATE

1/1 Seiten Anschnitt Doppelseite Anschnitt 2/ 3 hoch Anschnitt 1/3 hoch Anschnitt 1/2 quer Anschnitt
210 x 280 mm 420 x 280 mm 131 x 280 mm 68,5 x 280 mm 210 x 140 mm
4.900,- Euro 8.200,- Euro 2.900,- Euro 1.600,- Euro 2.200,- Euro
3/ 1Seiten Anschnitt zum Ausklappen in der U2 U4 7.500,- Euro Einleger und Einhefter auf Anfroge
U3 6.900,- Euro Agenturprovison: 15 %
U2 5.900,- Euro
3 mm Beschnitizugabe fir alle Anschnittseiten
3 mm Mindestabstand zur Beschnittkante bei onschnmger
fahrdeten, motiv-relevanten Text- und Bildelementen. Wenn
bei doppelseitigen Motiven Text- und Bildelemente durch
den Bund laufen, missen die Bilddaten in der Mitte eine
Dopplung von 5 mm pro Seite aufweisen. Ausnahme: 8
mm Dopplung fir U2 plus 5 mm fir Seite 3. Die jeweilige
Bundzugabe muss im Endformat der Doppelseite enthalten
sein. Bitte grundsétzlich alle Doppelseiten als Einzelseiten-
PDF anlegen (= 2 Dateien)
Alle auf dieser Seite aufgefihrten Anzeigen sind in 4C
14.200,- Euro

Anzeigenpreisliste Nr. 4 - Giltig ab 01.10.2009
Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.
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1 Spalte hoch 1/2 Spalte hoch
74 x 215 mm 74 x 108 mm

HEFT ZWEI bildet die intellektuelle Speerspitze: Auf rosafarbenen Papier
vom ersten Teil des Magozins abgesetzt, befindet sich am Ende einer jeden
Ausgabe das HEFT ZWE, in dem, auch in Zusammenarbeit mit Verlagen,
exklusive Vorabdrucke neben exklusiven Texten renommierter und unbekann-
ter Autoren zu finden sind. Fir das Verabreden von Vorabdrucken wenden
Sie sich bitte an: j.finke@blank-rmagazin.de

Satzspiegelanzeigen biefen wir ausschlieBlich in HEFT ZWEI und Kunden
aus den Bereichen Literatur/ Hérbuch/ Kulturveranstaltung/ Indie-Llabels
an. Anzeigen nur in sw, ohne Beschnittzugabe.

680,- Euro 340,- Euro

Online auf www.blankmagazin.de
Skyscraper 160 x 600 Pixel Gewinnspiele

380,- Euro (fir 14 Tage) 380,- Euro (fir 14 Tage)

Anzeigenpreisliste Nr. 4 - Giltig ab 01.10.2009
Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.
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TERMINE

RABATTE

Mengenstaffel p. a.

Fir Anzeigen kann die Mengenstaffel ab 3 Seiten S%

g i dedlon | o

12 S oo o[ 5m 2

ab 12 Seiten 15%

TERMINE
Ausgaben 2010 EVT AS DU
1/2010 22.01.2010 22.12.2009 04.01.2010
2/2010 02.04.2010 26.03.2010 12.04.2010
3/2010 25.06.2010 21.05.2010 04.06.2010
4/2010 03.09.2010 30.07.2010 13.08.2010
5/2010 26.11.2010 22.10.2010 05.11.2010

Sonderausgaben 2010

Buchmesse Leipzig

12.03.2010

12.02.2010

19.02.2010

Buchmesse Frankifurt

24.09.2010

27.08.2010

03.09.2010

Anzeigenpreisliste Nr. 4 - Giltig ab 01.10.2009
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ZIFFER 1, Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéfisbedingungen ist der
Vertrag Uber die Versffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonsti-
gen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

ZIFFER 2 Anzeigen sind im Zweifel zur Versffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingergumt, so
ist der Aufirag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und versftentlicht wird.

ZIFFER 3 Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfilli, die der Verlag nicht zu vertrefen hat, so hat
der Aufiraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatséichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfllt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
ZIFFER 4 Auftréige fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklgrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift versffentlicht werden
sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist

ZIFFER 5 Anzeigen, die oufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als SO‘C%S vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 6 Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenaufirtige wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Geselze oder behérdliche Bestimmungen verstsft oder Seren Veréffentlichung fir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Aufiréige, die bei Geschdfisstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenaufiréige sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Belgoge und deren Billi ung%mdend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitun ocﬁer Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ab\e%mung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Z\F%ER 7 Fur die rechizeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auffraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignefe oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir agen
‘be}'\igfen Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mag-
ichkeiten.

ZIFFER 8 Der Aufiraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
stéindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersaiz-
anzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeiniréichtigt wurde. L&sst der
Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige emeut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgdngigma-
chung des Aufirages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Fordgerungsver\etzung, Versc%u\ en bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-
schlossen. Schadensersatzanspriche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zah-
lende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertrefers und seines Erfilllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter E'\genschoﬁen%\e\bt unberihrt. Im kaufménnischen Geschdftsverkehr haftet der Verlag
dariber hinaus auch nicht fir die grobe Fahrlgssigkeit von Erfillungsgehilfen, in den Gbrigen Féllen ist
gegeniber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlgssigkeit dem Um?cng nach auf den voraussehba-

ren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschréinkt. Reklamationen miissen
auPer bei nicht offensichtlichen Méngeln innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

ZIFFER 9 Falls der Aufiraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber
14 Tage nach Versffentlichung der Anzeige bersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus ger Preisliste
ersichilichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorouszo%\ung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewdhrt

ZIFFER 10 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurUcksteﬁen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auffraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wdéhrend der Lauf
zeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Befrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrége abhéngig zu machen

ZIFFER 1T Der Verlag liefert mit der Rechnung kosfenfrei einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfoﬂg
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder volisiéindige Belegnummermn
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages iber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige

ZIFFER 12 Kosten fir die Anferfigung bestellier Druckunterlagen sowie%br vom Aufiraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Aufirag-
geber zu fragen.

ZIFFER 13 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Inserﬁons}o%res die in

der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitfliche Auflage oder — wenn eine Auflage
nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnit-
lich tatséichlich verbreitete] Auflage des vergangenen Kalenderjahrs unterschritien wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preismincferung berechtigler /\/\ange\, wenn sie bei einer Auﬂoge
bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., bei
einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H. betrégt. Dariber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Aufraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechizeitig Kenninis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriickireten konnte.

ZIFFER 14 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriickge-
sandk. Die Pflicht zur Au?bewohrung endet drei Monate nach Ab\ou?des Aufirages.
ZIFFER 15 Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschdftsverkehr mit Kouﬁaeulen, juristischen Per
sonen des offemhc%wen Rechts oder bei ¢ffentlichrechilichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Verlages. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei NichtKaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Gehungsbereic% des Gesetr
zes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Ergéinzende Geschéftsbedingungen des Verlages: Werbemitiler und \/\/erbeo%f}muren sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertréigen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislis-
ten des Verlages zu halten



